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MODULO A: Proposta progettuale


Spett. REGIONE PUGLIA
Sezione Turismo e Internazionalizzazione
avvisisezioneturismo@pec.rupar.puglia.it

[bookmark: _Hlk14083597]Oggetto: AVVISO FINALIZZATO AD ACQUISIRE MANIFESTAZIONI DI INTERESSE PER LA REALIZZAZIONE DI UN CALENDARIO DI GRANDI EVENTI CARATTERIZZATI DA ELEVATA CAPACITA’ ATTRATTIVA  DA REALIZZARSI IN PUGLIA NEL SECONDO SEMESTRE 2026

Il/La sottoscritto/a 




nato/a a	Prov.   	Il 	Codice Fiscale







residente a	                           Prov.	  via





in qualità di Legale Rappresentante dell’operatore economico



Codice Fiscale 	Partiva IVA




con Sede Legale in                                        	Prov.           	CAP  





via	n.


e sede operativa in                                                                                                             Prov.               CAP





tel		PEC
	



consapevole che ogni comunicazione personale (es. richiesta di integrazioni) circa la presente procedura avverrà tramite la PEC sopra dichiarata, mentre ogni altra comunicazione di dominio pubblico (es. pubblicazione verbali Comitato di Valutazione) avverrà esclusivamente tramite pubblicazione sul portale regionale www.regione.puglia.it, sezione tematica turismo , elenco bandi e avvisi 
DICHIARA
quanto segue:

 DENOMINAZIONE  DEL GRANDE EVENTO: 


DATE DI SVOLGIMENTO________________________________________________________________________________




A.DESCRIZIONE DEL GRANDE EVENTO (max 5000 caratteri per ogni punto):
1. Obiettivi e coerenza
	Obiettivi del progetto in relazione all’ambito prevalente di intervento del grande evento e la loro coerenza con le strategie turistiche e culturali regionali:

	



2. Modalità di realizzazione e impatti 
	Modalità di realizzazione delle azioni da sviluppare in funzione dei motivi di suggestione che si intende suscitare verso le località/location prescelte, unitamente alla descrizione dei risultati attesi dalla connessione tra evento proposto e promozione della Puglia (anche in termini quantitativi), in rapporto agli obiettivi strategici della Regione Puglia in ambito turistico e culturale, con particolare riferimento all’efficacia e all’impatto del grande evento sulla valorizzazione del territorio, sullo sviluppo del prodotto turistico-culturale, sull’incoming soprattutto estero e sulla domanda indotta di servizi correlati. In caso di grandi eventi già realizzati negli anni precedenti, la proposta dovrà riportare altresì l’analisi degli impatti territoriali, socio-economici, occupazionali e mediatici generati sul territorio, sulla base di dati effettivi e verificabili:


	













3. Target e promozione
	Target di pubblico/fruitori cui il grande evento è rivolto (es. appassionati di musica, arte, natura, giovani, famiglie, ecc.) e fattibilità delle azioni previste per la promozione del brand Puglia quale destinazione di viaggio:

	



4. Partnership, networking e proposte integrative
	Rete di partenariato con soggetti pubblici e privati operanti sul territorio (es. Enti locali, Università, Camere di Commercio, Associazioni di categoria, Autorità portuali e aeroportuali, Ferrovie, Fondazioni, operatori della cultura e dello spettacolo, operatori del Turismo, della ricettività e della ristorazione, del sistema mediatico, ecc.) ed eventuali connessioni e sinergie con progetti ed eventi già attivi in Puglia, ovvero con attrattori turistici, culturali e naturali già valorizzati tramite investimenti regionali. Inclusione di proposte integrative e caratterizzanti (es. campagne di sensibilizzazione verso il territorio, valorizzazione dei talenti locali, restituzioni al territorio, ecc.):

	



5. Incoming turistico e coinvolgimento locale
	Accordi con agenzie, tour operator e Piccole e Medie Imprese (PMI) con sede legale/operativa in Puglia per la realizzazione e la vendita di pacchetti turistici, l’organizzazione di itinerari ed educational espressamente legati al grande evento:

	



6. Expertise e affidabilità
	Sintesi dell'expertise, dell'esperienza pregressa e della capacità organizzativa del soggetto proponente (da comprovare tramite il company profile richiesto in allegato):

	



7.   Rilevanza Mediatica
	Piano di diffusione su canali tradizionali (TV nazionale/internazionale) e piattaforme digitali/social (dirette streaming, share mediatico) da cui si evinca una significativa diffusione sui principali canali di comunicazione tradizionali e social, prioritariamente a livello nazionale e internazionale, dimostrabile altresì con presentazione dei report sui risultati raggiunti nelle eventuali precedenti edizioni:

	



8. Rispetto dei principi trasversali
	Il grande evento deve essere organizzato nel rispetto dei principi di parità di genere, di intergenerazionalità, di accessibilità per tutti e inclusione, di sostenibilità ecologica, di tutela e sicurezza del lavoro:

	




A. AMBITO PREVALENTE DI INTERESSE, IN CUI RICADE IL GRANDE EVENTO (indicare uno degli otto sotto-elencati)
· Cultura, Musica, Spettacolo;
· Arte, Design, Artigianato;
· Mare e Nautica;
· Outdoor (Cammini e Cicloturismo);
· Enogastronomia;
· Wedding e MICE.
· Religione, Spiritualità 
· Sport, Natura, Benessere;


B. QUADRO ECONOMICO - FINANZIARIO DEL PROGETTO 
	con indicazione dettagliata dei costi previsti e una stima dei ricavi attesi. Tra i costi dovranno risultare precisati, in particolare, quelli concernenti gli spazi e i servizi di comunicazione. Occorre depositare, in particolare, un documento contabile preventivo, che evidenzi: per ciascuna voce (di costo e di ricavo), l’importo unitario (con iva e senza iva) e la relativa quantità; il totale dei costi e dei ricavi (con iva e senza iva):


	



C. DESCRIZIONE ANALITICA DEGLI SPAZI E DEI SERVIZI DI COMUNICAZIONE E DI PROMOZIONE TURISTICO CULTURALE
	(TV, radio, web, grandi impianti, etc.) della Puglia connessi al grande evento. Il contenuto di detti servizi dovrà essere ideato ed elaborato tenendo conto del piano e delle campagne di comunicazione dell’A.Re.T. Pugliapromozione e delle Linee guida per i servizi di comunicazione “Open Call Grandi Eventi e Grandi eventi Sportivi” allegati al presente avviso.


	



D. DICHIARAZIONE CHE L’OPERATORE È/NON È GIÀ BENEFICIARIO, AL MOMENTO DELLA PRESENTAZIONE DELLA MANIFESTAZIONE DI INTERESSE, DI FINANZIAMENTI/CONTIBUTI PUBBLICI IN RELAZIONE AL GRANDE EVENTO PROPOSTO. IN CASO AFFERMATIVO DOVRÀ ESSERE DICHIARATO L’IMPORTO DEL FINANZIAMENTO/CONTRIBUTO E IL SOGGETTO FINANZIATORE.
	
















E. INDICAZIONE DEL COSTO COMPLESSIVO (IVA INCLUSA) DEL GRANDE EVENTO CHE NON DEVE ESSERE INFERIORE A € 200.000,00 IVA INCLUSA;
	



DOCUMENTI DA ALLEGARE:
· Company Profile
· Copia del documento di identità del Legale rappresentante e del delegato, ove la proposta e l’eventuale atto di delega non siano firmati digitalmente


Firma digitale
timbro e firma del legale rappresentante / 
del soggetto munito dei poteri di mandato e di firma
Data e luogo___________________________					
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